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01 イントロダクション

国外でも注目を集める「和食」
・平成25年12月にユネスコ無形文化遺産に登録され更に関心が高まっている
・海外での日本レストランの増加

ああ

海外で日本食が人気

2006年
約２万４千店

2013年
約５万５千店

2015年
約８万９千店

2017年
約１１万８千店

・海外の日本食レストランの数（外務省：農林水産省推計）

・外国人が好きな外国料理 1位「日本料理」（６６.3%）

出典：日本貿易振興機構調査（2014年3月）

・訪日外国人観光客が
「訪日前に期待していたこと」 1位「日本食を食べること」（７６.2%）

出典：観光庁「訪日外国人消費動向調査」平成２６年度年次報告



世界が国際基準に合わせてきているなか日本は、、、、



目的と概要

02食の多様性

・ムスリム世界の4分の１を超える

食の多様性不足
→ハラル、ベジタリアン、ビーガン、アレルギー



東京都▶︎
ヴィーガン&ベジタリアン料理を提供するレストランガイドや、
飲食店を含めムスリムの方々のしきたりに配慮したお店・施設を案内するパンフレットを作成・配布



DXの徹底 03

・Omakaseメニューの設定

・ロンドン：完全キャッシュレス

・シンガポール：全駐車場ETC共通

・AIを用いたメニュー管理など

EAT東京より▶︎
・多言語メニューの作成をサポート

・フィードバックの収集



【地方の生活と伝統文化を発信】

2017年8月 チャンネル開設
2020年5月 チャンネル登録者数 １,０００万人超え

中国大手旅行サイト（C trip）で
李子柒式さん紹介のツアー予約

280%増加

SNSが観光業界にも大きな影響を与えている

良いウェブサイトやパンフレット作成 集客×
予算が必要

海外ではいろいろな国の宣伝を見る

SNSの強化

・現在は実際に購入した第三者の意見が非常に重要視されている 食べログなど

例）YouTuber：李子柒式
さん

モノ消費 コト消費



04 ソフトの徹底

①体験型

②国際基準のおもてなし

・多言語対応のスタッフの研修

・国際的なマナー・カスタムの教育の実施

・食とアートのコラボレーション



都市型サスティナビリティの確立 05

都会ならではのシステム作り

食のサーキュラーエコノミーを都内での確立

・レストラン×サーキュラーエコノミー

食のサーキュラーエコノミーを考える上では、都市部が担っている役割について抑えておく必要が
ある。エレン・マッカーサー財団によると2050年までに食糧の80%が都市部で消費されると予測さ

れている。「経済・文化・イノベーション」の中核地としての都市部のメリットをうまく

活用することができれば、食料システムの根本から変えることができる可能性大。食料システムを
変え、ポジティブな波及効果が広がり、自然再生型・循環型のものに変えることができれば、2050
年までに約300兆円の経済的価値と健全な環境をもたらすと言われている。

開発デベロッパーによる
多様性と受容性



食の観点から見て、都市の機能はどうあるべきか。

・食べ物の価値を再構築し、それを中心に新たな経済を築く

・東京都が率先して農業DX(スプロール現象)

・食のサーキュラーエコノミーによる都市振興

観光というカーボンフットプリントを使わないとできないことへの振興は
経済的効果を得ながらのカーボンオフセット要素が不可欠
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